药品系列品牌宣传项目比质比价评分表
	
评分维度
	          公司名称
评分标准
	A
	B
	C
	D
	E
	……

	平台综合实力
	[bookmark: _GoBack]平台月活用户数后台截图（近3个月）
【该项目15分，分值跨度为4分】
第1名得15分；第2名得11分……以此类推。
第5名及以后都为0分
	
	
	
	
	
	

	
	平台总用户数后台截图
【该项目10分，分值跨度为3分】
第1名得10分；第2名得7分……以此类推。
注意第5名及以后都为0分
	
	
	
	
	
	

	投放策略
	方案投放策略（含目标人群、投放形式、内容创意、投放节奏，预算分配等）与我司项目诉求越符合则评分越高
【该项目分值为0-10分】
	
	
	
	
	
	

	千次曝光成本
CPM（硬广）
	方案的硬广千次曝光成本越低则评分越高
【该项目10分，分值跨度为3分】
第1名得10分；第2名得7分……以此类推。
第5名及以后都为0分
	
	
	
	
	
	

	千次曝光成本
CPM（软广）
	方案的软广千次曝光成本越低则评分越高
【该项目10分，分值跨度为3分】
第1名得10分；第2名得7分……以此类推。
第5名及以后都为0分
	
	
	
	
	
	

	单次点击成本
CPC（硬广）
	方案的硬广单次点击成本越低则评分越高
【该项目10分，分值跨度为3分】
第1名得10分；第2名得7分……以此类推。
第5名及以后都为0分
	
	
	
	
	
	

	单次点击成本
CPC（软广）
	方案的软广单次点击成本越低则评分越高
【该项目10分，分值跨度为3分】
第1名得10分；第2名得7分……以此类推。
第5名及以后都为0分
	
	
	
	
	
	

	单次互动成本
（CPE）
	方案的单次互动成本越低则评分越高
【该项目15分，分值跨度为4分】
第1名得15分；第2名得11分……以此类推。
第5名及以后都为0分
	
	
	
	
	
	

	项目投产比
（ROI）
	方案的转化目标越高则评分越高
【该项目10分，分值跨度为3分】
第1名得10分；第2名得7分……以此类推。
第5名及以后都为0分
	
	
	
	
	
	

	总分
	评分的总和为最终总分
	
	
	
	
	
	



评委签名：                   

评分日期：     年    月    日
